Примерная тематика курсовых работ

1. Методы оценки и анализа конкурентоспособности товара.

2. Социально-демографическое сегментирование рынка при помощи опросных методик.

3. Методическое и методологическое обеспечение позиционирования бренда.

4. Психографическое моделирование покупателей.

5. Позиционирование товара на рынке. 
6. Разработка концепции и позиционирования брэнда
7. Разработка характеристик и атрибутов брэнда.

8. Анализ факторов внешнего влияния на поведение потребителей.
9. Ситуационное влияние на принятие решений потребителями.
10. Оценка эффективности рекламной кампании.

11. Маркетинговый анализ лояльности потребителей к торговой марке.

12. Маркетинговый анализ коммуникативной эффективности рекламы.

13. Исследование упаковки: дизайн и физические характеристики.

14. Сегментация потребительского рынка.

15. Исследование процесса принятия решения о покупке.

16. Конкурентный анализ рынка.
17. Анализ поведения покупателей на рынке товаров (услуг).

18. Маркетинговое изучение рекламы.

19. Маркетинговые исследования бренда.

20. Маркетинг образовательных услуг.

21. Поведение потребителей как объект маркетингового исследования.

22. Исследование отношения индивидуальных потребителей к фирме.
23. Маркетинговый подход в социальной сфере.

24. Маркетинговая оценка бренда в конкурентной среде.

25. Факторы потребительского поведения как объект маркетингового исследования.

26. Процесс принятия решения потребителями: опыт маркетингового исследования.

27. Маркетинговые основы изучения бренда.

28. Маркетинговые основы сегментного анализа потребительского поведения.

29. Фокус-группы как метод изучения эффективности рекламы.

30. Цена как фактор покупательского поведения.

