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1. Цель выполнения курсовой работы и ее содержание 

Целью выполнения является проверка и оценка получения студентами теоретических знаний по предложенной тематике по дисциплине «Экономическая теория».
Курсовая работа представляет собой самостоятельное исследование студента и разработку, на основе полученных теоретических знаний студентом в течение всего курса изучения дисциплины, рекламной кампании. 
Курсовая работа выполняется каждым студентом самостоятельно и представляется на проверку в письменном виде, оформленной в соответствии с ГОСТ и в виде презентации выполненной в форматеMicrosoftOfficePowePoint с последующей устной защитой. 
Основные  требования к курсовой  работе:
- соответствие названия работы ее содержанию, четкая целевая направленность;
- логическая последовательность изложения материала, базирующаяся на прочных теоретических знаниях по избранной теме;
- необходимая глубина исследования, убедительность аргументации;
- конкретность представления практических результатов работы;
- корректное изложение материала и грамотное оформление работы.

Подготовка и защита курсовой работы  включает в себя несколько этапов.
· Выбор темы.
· Составление плана.
· Поиск и отбор необходимых источников и литературы.
· Написание курсовой работы.
· Защита курсовой работы перед комиссией.

2. Структура курсовой работы:
1. Титульный лист 
Титульный лист курсовой работы должен включать: 
-Пояснительную записку;
-Задание  
Титульный лист является первой страницей, оформляется на типовом бланке (см.ПриложениеА);
Задание на выполнение выпускной квалификационной работы оформляется на бланке установленной формы с указанием даты выдачи задания, сроков написания глав и даты сдачи законченной работы(см.Приложение Б).В задании должна быть оговорена конкретная задача на самостоятельную проработку с указанием специальной части, являющейся самостоятельной творческой разработкой студента (слушателя).

2. Оглавление
В данном элементе приводятся заголовки всех структурных элементов, начиная с введения. Оглавление КР должно включать названия разделов и подразделов с указанием страниц, с которых они начинаются. Причем, разделы содержания должны полностью соответствовать заголовкам глав и параграфов в тексте работы. Сокращенная редакция не допускается (см.ПриложениеВ).

3. Введение 
Во введении должна быть указана цель работы и ее основные задачи, решение которых позволит наиболее полно раскрыть предложенную тему работы, объект и предмет курсовой работы. Кроме того, должны быть указаны теоретико-методологическая основа исследования, информационно-эмпирическая база обеспечения доказательности, и структура работы.
4.Теоретическая часть 
Содержание основной части определяется заданием и делится на главы, разбитые на параграфы, выводы, а также (при необходимости) приложения.Каждуюглаву работы рекомендуется начинать с нового листа. 
5. Выводы
Заключение должно содержать выводы по проведенному исследованию.
6. Список использованной литературы 
Список использованной литературы должен содержать перечень литературы, использованной при выполнениикурсовой работы. Количество источников должно быть не менее 10. Допускается привлечение материалов и данных, полученных по Интернету. В этом случае необходимо указать источник материалов (сайт, дату получения).
7. Приложения 
Приложения содержат вспомогательный материал, не включенный в основную часть КР (таблицы, схемы, заполненные формы отчетности, инструкции, распечатки ПК, фрагменты нормативных документов и т.д.) Указанный материал включается в приложения в целях сокращения объема основной части работы, его страницы не входят в общий объем работы. Связь приложений с текстом осуществляется с помощью ссылок, например: (Приложение А) или (таблица А.1). Конкретный состав приложений, их объем, включая иллюстрации, определяется по согласованию с научным руководителем КР.

Выбор тем курсовой работы  определяются следующим образом: 
Курсовая работа должна быть выполнена в соответствие с выбранной темой и утверждается приказом Ректора ВолгГТУ.Если студент (слушатель) желает выбрать тему не предложенную в списке рекомендуемых тем,  то данный вопрос согласовывается с преподавателем.



3. Общие положения по оформлению курсовой работы

Общий объем работы: 20-25 стр. При выполнении работы используется шрифт TimesNewRoman, размер шрифта 14, через полуторный интервал, форматирование по ширине . Текст оформляют с соблюдением следующих размеров полей: левое – 30 мм, правое – 10 мм, верхнее – 1,5 мм нижнее – 20 мм. Размер абзацного отступа должен быть одинаковым по всему тексту и равен 1,25 мм. 
Нумерация страниц начинается с 3 листа: пояснительная записка, задание  и содержание не нумеруются, но включаются в общую нумерацию. Номер страницы проставляется арабскими цифрами в правом нижнем углу страниц.
Ссылки на литературу даются в квадратных скобках по тексту, например: [5]. 
Иллюстрировать курсовую работу следует обязательно. При этом необходимо руководствоваться тщательно продуманным тематическим планом, который поможет избавиться от случайных иллюстраций. Каждая иллюстрация должна соответствовать тексту. Общее требование таково: если таблицу, диаграмму или график изъять из текста, то их смысл и источник данных должны быть совершенно понятны.
Цифровой материал следует оформлять в виде таблиц. После таблицы располагается обобщающий абзац типа: «Из таблицы 1 видно, что…..».
Таблицы, за исключением таблиц приложений, последовательно нумеруют арабскими цифрами по всему тексту курсовой работы. Порядковый номер таблицы необходим для ее связи с текстом. Над  таблицей помещают надпись «Таблица…» с указанием ее порядкового номера без значка № перед цифрой и точки после номера (например, Таблица 8). Таблицы снабжают тематическими заголовками, которые располагают после  надписи «Таблица 8» через тире. Они печатаются с прописной буквы, в конце заголовков таблиц точки не ставят.  После названия таблицы в квадратных скобках следует указать ссылку на источник. При переносе таблицы на следующую страницу нумерацию граф следует повторить, а  слева поместить надпись «Продолжение таблицы 8». Помимо названия таблицы также следует правильно указать размерность единиц, период времени, к которому относятся данные таблицы (см. Приложение Г).
На все таблицы должны быть ссылки в тексте, при ссылке следует писать слово «таблица» с указанием ее номера. Таблицу, в зависимости от ее размера, помещают под текстом, в котором впервые дана ссылка на нее, или на следующей странице, а при необходимости – в приложении к документу.
При большом объеме таблицы допускается помещать ее вдоль длинной стороны листа бумаги (альбомный формат).
Все остальные иллюстрации (рисунки, схемы, графики, диаграммы и т.д.) обозначаются словом «Рисунок. …», которое располагается под ними перед соответствующим названием. Иллюстрации, за исключением иллюстраций приложений, следует нумеровать арабскими цифрами сквозной нумерацией. Заголовки рисунков печатаются с прописной буквы, в конце заголовков точки не ставят (например, Рисунок 1 - Схема маршрута выбранного транспорта в качестве наружной рекламы). Иллюстрации, при необходимости, могут иметь пояснительные данные, которые располагаются непосредственно после рисунка или справа от него. При ссылках на иллюстрации следует писать «… в соответствии с рисунком 1 …» и т.д.Количество иллюстраций должно быть достаточным для пояснения излагаемого текста, и они могут располагаться либо непосредственно в тексте, либо на отдельных листах.
Наряду с теоретическими положениями, работа должна содержать практические примеры (материалы для практической части работы может быть подобран по материалам СМИ (газеты, журналы, Интернет) и статистических комитетов. 

















Приложение А
Министерство образования и науки Российской Федерации
Федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение высшего образования
 «Волгоградский государственный технический университет»

Факультет ____________________________________________________
Кафедра _____________________________________________________

ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА
к курсовой работе (проекту)

по дисциплине _________________________________________________

на тему___________________________________________________________
______________________________________________________________
_____________________________________________________________

Студент____________________________________________________________
(фамилия, имя, отчество)
Группа________________________

Руководитель работы (проекта) ________________________      _____________________
(подпись и дата подписания)          (инициалы и фамилия)


Члены комиссии:
_____________________         ____________________
(подпись и дата подписания)                       (инициалы и фамилия)
   _____________________       ____________________________
(подпись и дата подписания)                       (инициалы и фамилия)
   _____________________       ____________________________
(подпись и дата подписания)                       (инициалы и фамилия)



Нормоконтролер ______________________________      _________________
(подпись, дата подписания)                                    (инициалы и фамилия)

Волгоград 20__ г.
Приложение Б
Министерство образования и науки Российской Федерации
Федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение высшего образования
 «Волгоградский государственный технический университет»
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Направление (специальность)____________________________________________________
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	Утверждаю
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	«_______»  ____________20 ___ г.
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3. Содержание расчетно-пояснительной записки: ______________________
____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
4. Перечень графического материала: _________________________________
______________________________________________________________________________________________________________________________________
5. Дата выдачи задания «_____» ____________________20 ___ г.
Руководитель работы (проекта)___________________________________
подпись, дата             инициалы и фамилия
Задание принял к исполнению________________      __________________ 
подпись, дата             инициалы и фамилия
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Приложение Г

Образец оформления таблицы
Таблица 5  Расходы участников страхового рынка на рекламу [19]
	Компания
	Расходы на рекламу в 2014 г., млн долл.
	Премия в 2014г., млн. долл.
	Расходы/премия, %
	Расходы на рекламу в 2013 г., млн долл.
	Премияв 2013 г., млн долл.
	Расходы/премия, %

	Группа «Россгосстрах»
	10,604
	1655,7
	0,6
	10,14
	1247,9
	0,8

	«Ингосстрах»
	6,49
	1158,3
	0,6
	5,157
	867,4
	0,6

	РОСНО
	5,494
	725
	0,8
	3,123
	396,6
	0,8

	«Ренессанс Страхование»
	2,478
	1805,2
	0,1
	0,874
	125,1
	0,7

	«Альфа Страхование»
	2,144
	332,4
	0,6
	1,971
	232,1
	0,8

	СОГАЗ
	1,687
	1052,6
	0,2
	1,02
	635,7
	0,2

	«РЕСО-Гарантия»
	1,158
	853
	0,1
	
	809,6
	

	МАКС
	0,77
	305,9
	0,3
	
	224,6
	

	МСК
	0,722
	164,3
	0,4
	0,989
	79,2
	1,2

	НАСТА
	0,683
	249,1
	0,3
	1,939
	152,8
	1,3

	ВСК
	0,483
	476,1
	0,1
	
	319,6
	




Приложение Д
Образец оформления графического материала

Рисунок 1 – Прямые каналы сбыта страховой продукции [7]

Рисунок 2  Причины выбора компании РЕСО [авторский]
Список использованной литературы

1. ГОСТ 2.105-95 (СТ СЭВ 2667-80). Общие требования к текстовым документам. Межгосударственный совет по стандартизации, метрологии и сертификации. –  Минск.: Издательство стандартов, 1995. 
2. 
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Прямые каналы сбыта страховой продукции


Через независимых специализированных страховых посредников - брокеров


В офисе страховщика


У представителей страховщика, являющихся его штатными и нештатными сотрудниками (агентами). 


Через независимых посредников, для которых продажа страховой продукции не является основным занятием - банки и т.д.


По телефону, почте или компьютерной сети.









Причины выбора компании РЕСО	Другое	Радиореклама	Наружная реклама	Реклама в газетах и журналах	Интернет(реклама)	ТВ-реклама	Интернет(форумы)	Аналитические статьи в СМИ	Советы знакомых и коллег	5	3	8	10	14	15	17	29	65	