Семестровое задание по Маркетингу
Необходимо выбрать объект для анализа в рамках семестровой работы, который является коммерческая организация. Главный критерий выбора – ведение деятельности на территории Российской Федерации. Для выбранного объекта провести анализ маркетинговой деятельности. 
1. Описание объекта
Виды деятельности, территориальное размещение, цели существования, структура управления и финансирование и т.п. Любая информация, которая позволит получить представление об объекте.

2. Потребители (сегменты потребителей)
Описание основных сегментов потребителей, которые обслуживает объект. Опишите потребности, которые он удовлетворяет для каждого сегмента. Какие конкурентные преимущества у компании есть в описанных сегментах.

3. Товарная политика (product)
Описание товарного ассортимента или ассортимента услуг (дерево товарного ассортимента). Описание брендинга, брендов (при наличии) и пр. Если вы выбрали, например, город (или район), опишите его преимущества с т.з. проживания, т.е. все то, что предлагается потребителям для удовлетворения потребностей. Выводы по товарной политике обязательны.

4. Ценовая политика (price)
Описание факторов ценообразования, целей ценообразования, стратегии и методов ценообразования, а также тактических приемов ценообразования, которые использует компания. Если, например, вы выбрали все тот же город, то опишите стоимость проживания: из чего складывается, насколько она конкурентоспособна. Если же выбранный вами объект оказывает услуги бесплатно, опишите себестоимость оказания услуг: что является составляющими элементами себестоимости, как раситываются. Выводы обязательны.

5. Сбытовая политика (place of sale)
Описание каналов дистрибъюции. Включая описание прямых продаж (если есть). Описание размещения торговых точек (если есть). Описание интернет-торговли. Если вы выбрали город, то опишите транспортную систему ДО города (как в него доехать), поскольку внутренняя транспортная система может быть отнесена к товарной политике. Если вы выбрали организацию, которая оказывает услуги, опишите, где эти услуги можно получить, есть ли сайт и пр. Выводы по сбыту обязательны.

6. Политика маркетинговых коммуникаций (promotion)
Описание рекламы, связей с общественностью, прямого маркетинга, стимулирования сбыта и личных продаж компании. Описание того, как выбранный вами объект осуществляет информирование потребителей о своем существовании и пр. Обобщенные выводы обязательны.

7. Выводы и рекомендации
Этот раздел является квинтэссенцией вашей работы.  Вы должны высказать рекомендации по поводу маркетинговой деятельности и предложить способы повышения ее эффективности. Написание подробных рекомендаций в вашей презентации обязательно!
Оформить задание необходимо в виде презентации. Количество слайдов зависит от величины и масштаба выбранного объекта. 
Если какой-то информации нет в интернете в чистом виде – сходите в само предприятие и посмотрите, как они работают. В зависимости от специфики выбранного объекта можно добавлять анализируемые направления, например, отдельно проанализировать бренд территории или способы привлечения инвестиций.
Максимум баллов за семестровую работу – 30.
Готовую работы необходимо разместить в разделе «Работы студентов на проверку преподавателю». Название файла: Самостоятельная_Фамилия.ppt. В заметках к версии необходимо написать название анализируемой компании.
Баллы могут быть снижены в случае:
1) не соответствие рекомендуемой структуре работы,
2) [bookmark: _GoBack]выкладывание документов в кампус после назначенного срока защиты,
3) не соответствия названия выложенного документа (например, выложен неполный вариант работы).

Баллы могут быть обнулены в случаях:
1) наличия плагиата (взята работа другого студента),
2) отсутствия документов по самостоятельной работе в кампусе,
3) попытке обмануть преподавателя.

